11.M turunduse ja meedia iihisprojekt: Ettevotete turunduse analiiiis

Mida me tegime?

Tanavuse V perioodi majandussuuna turunduse ja meedia koost6d kursusega anti meile
tegutsemiseks projekt nimega ,,Ettevotte turundusanaliiiis™.

Analiitisisime turundusstrateegiaid ja taktikaid. Vaatasime, millistel ettevotetel on
turundusjuhid juba olemas ja kuidas nende to6koormust vdhendada. Paljudel oli
sotsiaalmeedia turundus minimaalne, tegelesime selle haldamisega voi haldamise soovituste
andmisega.

Uurisime firma tausta, kust tuleb tooraine, kui kaua on tegutsenud, mida miitivad voi millist
teenust pakuvad jne. Miidrasime sihtgruppe koikidel firmadel ja uurisime meeskonna
suuruseid.

Tegime reklaamvideoid ja plakateid ettevotetele ning ka uusi logosid

firmadele.

Otsisime probleemseid kohti firma turunduses, mida saaks lahendama hakata.
Analiitisisime konkurentsi tugevusi ja norkusi ning tegime SWOT analiiiise.

Kuidas joudsime ettevoteteni?

Turundusanaliiiis holmas ettevotte turunduse norkuste markamist ja nende parandamise jaoks
ettepanekute tegemist, selleks sobivad ettevotted leiti taustauuringuid tehes peamiselt, kas siis
turunduse puudulikkuse vOi tdhelepanu eemale tombavate norkuste tottu. Tuli ette ka
ettevotteid, kelle poole poorduti, sest oli tegemist tuttava isiku firmaga voi varasema koostdoga.
Enamus véljavalitud firmad olid périt Ladnemaalt, aga ulatusid ka Tallinna ja Tartuni vilja.
Uhendust vdeti meili teel voi telefoni kaudu ja tegutseti ka niost nikku kohtudes.

Ettevotted

Rakser Sport OU — teenindussektor
Maronest QU — tootmissektor

Niverox OU — tootmissektor (ehitus)

G invest OU — tootmissektor

Voldi Pruulikoda OU — tootmissektor
Jalgrattaklubi Paralepa MTU — teenindussektor
Old Hapsal Hotel OU — teenindussektor
Hustuudio OU — teenindussektor

Hestia Hotel Group OU — teenindussektor
Miska OU — teenindussektor

Tartu Sport MTU — teenindussektor

Ettevotete tugevused, norkused

Ettevotete tugevusteks voivad olla néiteks kdrge kvaliteediga tooted voi teenused,
kohusetundlik ja pithendunud juhtimine, kohaliku tooraine kasutamine ning usaldusvéirne ja
stabiilne klienditeenindus, mis aitab luua lojaalsust ja usaldust. Samas esinevad ka mitmeid
levinud norkused, nagu sdltuvus hooajalisest ndudlusest, vahene turundustegevus voi
nédhtavus turul ning e-poe puudumine, mis voib piirata miiligivoimalusi ja vihendada



kéttesaadavust laiemale sihtrithmale. Need tegurid mdjutavad otseselt ettevotte
konkurentsivoimet ja kasvuvdimalusi.

Lahendused

Hestia Hotel Group OU

Lahenduseks on plakatite tegemine ja Haapsalusse paigutamine, sest ettevottel oli probleeme
turundusega joudmisega kohalikeni.

G Invest OU

Eesmaérk on arendada turundustegevust. Lahenduseks oli teha ettevottele logo ja plakatid, mida
erinevatel platvormidel jagada.

Jalerattaklubi Paralepa MTU

Lahenduseks on korraldada iihissoite, koost60d partneritega, kodulehe uuenduskuur,
sotsiaalmeedia aktiivsem tegevus.

Rakser Sport OU

Lahenduseks on plaan palgata voi turundada mone sisuturundaja teenust ja teha hooaja plakatid.
Niverox OU
Lahenduseks on kodulehe uuendamine.

Tartu Sport MTU

Lahenduseks on sotsiaalmeedia tegevuse iilevotmine ja turundussisu loomine, nditeks erinevad
videod.

Hustuudio OU

Lahenduseks on nddalaline sisuplaan sotsiaalmeedias turundamiseks, et brandi ndhtavust
suurendada.

Old Hapsal Hotel QU

Lahenduseks on sotsiaalmeedia tegevuse aktiivsemaks tegemine, erinevatel sotsiaalmeedia
platvormidel trendide jélgimine turunduseks.

Maronest QU

Rohkem aktiivsust ja tithedam postitamine aitab suurendada jélgijaskonda, mis omakorda
suurendab potentsiaalsete klientide arvu.

Voldi Pruulikoda QU

Lahenduseks on sotsiaalmeedia turunduse arendamine, erinevate sotsiaalmeedia platvormide
haldamine ja rohkem postitamist.



Miska OU Sesoon kohvik

Lahenduseks on sotsiaalmeedia tdhusam turundamine ja palkamine sotsiaalmeedia turunduse
arendamiseks keegi, kes selle eest hoolt kannaks.

Reklaamlause

Iga riithm motles enda valitud ettevottele uued reklaamlaused, mis oleksid silmapaistvamad ja
kutsuvamad. Lausete loomisel kasutati meediakursuses saadud teadmisi demagoogiast,
tunnuslausete kirjutamisest. Tulemused olid erinevad, palju esines loosunglikkust, meelitamist
ja emotsioonidele apelleerimist.
Jalgrattaklubi Paralepa MTU - , Tugev keha, selge pea - liigume!”
Tartu Sport MTU - ,,Ees ootab jirjekordne spordinddal tiis siindmusi!”
,»Lule ela kaasa ja toeta noori voitlejaid nende teekonnal voistlusringis!”
,,Aitdh koigile fannidele ja toetajatele, kes 16id monusa meeleolu ja aitasid kaasa
meeldejddvale mingupéevale!”
Tustuudio OU - , Tule jatunne end ilusana — I Stuudio hoolitseb sinu eest juuksejuureni!”
,.Sdra igas paevas — | Stuudio teeb su soengu paevavalgusse sobivaks!”
,Meie juuksurid hoolivad sinust, iga soeng tehtud siidamega.”
Maronest OU~— ,Loodus, kvaliteet ja kisitdo - toome sooja kodutunde koju.”
Hestia Hotel Group OU — , Hestia Hotel Spa — teie rahu ja 16dgastus, igas hetkes.”
Niverox OU — , Ehitus, mis kestab!”
G Invest OU — ,,Tuli koldes, soojus hinges”.
Old Hapsal Hotel OU — , Maitse, rahu ja hingesoojus ithes — Old Hapsal Hotel on loodud
stidamega.*
Rakser Sport OU — ,,Raksuga iile raskuste
Voldi Pruulikoda OU, Pudelikael OU — ,,Kohalik kuld”
Miska OU — ,,Tee tellimus kohvik Sesooni ja ole valmis istuma maitseelamuste trooni!
Suupisted, kiilmlaud, desserdid ja palju muud!”

',’

Oppetunnid

Turundusanaliiiisi koostades saime palju uusi teadmisi ning dppetunde tulevikuks. Uks
tahtsamaid tegevusi, mida Oppisime, olid turundusstrateegiate ja turundusplaani koostamine.
Nimelt need aitavad ettevottel oma eesmérgini jouda ja sihtriihma paremini leida.
Turundusplaanis oli hea see, et eesmargid olid selged ning neid sai mdota ja tegevused olid
ajaliselt planeeritud. Saime teada, kuidas analiiiisida konkurente ja kasutada seda infot ettevotte
tegevuste esiletoomiseks. Saime lihvida aja planeerimise ja plaani koostamise oskusi. Lisaks
saime targemaks sotsiaalmeedia kanalite osas — kuidas need toetavad ettevotte eesmérke ning
kuidas see suurendab nihtavust turul. Oleks vdinud kindlasti lihtsamaid valikuid teha ehk valida
ettevotte, millel oleks minimaalne turundus, et oleks saanud rohkem pakkumisi neile teha.
Nendest teadmistest haarame moned kindlasti kaasa tulevikku, mis meid abistaksid.

Tagasiside

Maronest OU - , Ettepanekud on diged ja vdivad ettevdttele positiivselt mdjuda.”



MTU Jalgrattaklubi Paralepa — Klubil peaks hakkama toimuma pdlvkonnavahetus. Praegused
pohilised korraldajad ja organiseerijad on vanad ning seetdttu noored peaksid iile votma. Hetke-
eesmark on hoida klubi elus ehk kunagise 10+ vdistlust suve jooksul on hetkel 2-3.

Old Hapsal Hotel QU — Olete viga tubli t66 dra teinud ja see annab hea aluse edasisteks
aruteludeks. Kui teil soovi voi acga edasi tegeleda, voiks jargmise sammuna mdelda, kuidas
teie soovitused tépselt drikliendi ja peokiilalise vajadustega haakuvad. Teie trendisoovitused
sobivad vidga histi suviste tavaturistide ja {ildise ndhtavuse suurendamiseks, aga meie
pohifookus on siiski drikliendi ja pidude kiilalistele suunatud sonum.

Niverox OU — oldi viga rahul meie projektiga ja deldi, et votavad kasutusele meie pakutud
reklaamlause ning parandab leitud vead kodulehel.

Miska OU: ,Arvan, et aktiivsem sotsiaalmeedias meie teenuste ja toodete kajastamine oleks
kindlasti kasulik. Eraldi inimest selleks nii viikeses ettevottes me kindlasti ei vaja ja saame ise
hakkama. Meil on vilja kujunenud péris suur piisiklientide hulk ja iildiselt juba teatakse meid
kui kvaliteetset catering'i pakkujat.”

Tartu sport MTU — oleme siiani viga rahul teie to6ga ja vdiksime kindlasti jitkata
igakvartaliliste koosolekutega. Oleme rahul tulemustega ja tundub, et TikToki juurde vdtmine
on ka véga histi tootanud.

G Invest QU — esindaja sdnul oli tegemist igati asjaliku analiiiisiga, tdime vilja mitmeid
tugevusi ja kitsaskohti ning neile sobis ka meie tehtud lahendus, mis seisnes logo
genereerimises ja samuti reklaamplakatite koostamises.

Voldi Pruulikoda OU tagasiside — Vilja mdeldud reklaamhiiiie ,,Kohalik Kuld” on viga hea,
tditsa voiks isegi moelda selle kasutamisele vormis, Kohalik Kuld - Voldi Pruulikoda™ vai siis
,Local Gold - Voldi Brewery”, paris citchi :D.

Kuidas siduda turunduse ainet teiste oppeainetega ja oppida viljaspool klassiruumi?

Erinevate Oppeainete omavaheline 16imimine loob suurema tédhenduse ja seosed reaalelu ning
Oppet6d vahel. See muudab Oppeprotsessi mitmekesisemaks, huvitavamaks ja aitab dpilastel
arendada oskusi, mis on vajalikud nii tdnases koolielus kui ka tulevases t66- ja eraelus.

Niiteks turunduse ja eesti keele iihiskursus oli meie jaoks iiks meeldivamaid kogemusi — mitte
ainult seetdttu, et projektitoéd ei pidanud alati klassiruumis tegema, vaid ka seetdttu, et oli
antud vabadus tegutseda iseseisvalt ning loominguliselt. See andis vaheldust tavalisele
rutiinile ning méjus hdsti meie motivatsioonile ja vaimsele heaolule.

Miks on 10iming kasulik?

1. Rohkem tdhenduslikkust dppimisse — kui erinevad ained seotakse iihiseks tervikuks,
tekivad paremad seosed ja info kinnistub loomulikumalt. Naiteks saab turundus-
projekti raames kirjutada reklaamtekste (eesti keel), arvutada kampaaniaeelarvet
(matemaatika) voi disainida visuaali (kunstidpetus).

2. Iseseisev ja praktiline dppimine — kui projekti tegemine ei piirdu klassiruumi ja kindla
iilesandega, on Opilastel vabadus ldheneda loovalt ja praktiliselt. See arendab
algatusvdimet, vastutustunnet ja probleemilahendusoskust.



3. Motivatsiooni ja vaimse tervise tugi — voimalus todtada véljaspool kooli ja paindlik
tookorraldus annab Opilastele tunde, et neid usaldatakse. See vidhendab stressi ja
tugevdab usaldust Opetajate vastu, kes lubavad varem koju vdi annavad ruumi
iseseisvuseks.

4. Kastist vilja motlemine ja kiisimuste kiisimise oskus — avatud iilesanded panevad noori
rohkem motlema “Miks?” ja “Kuidas?”” — need on palju olulisemad kui lihtsalt “Mis?”.
Selline 1dhenemine arendab loovust ja dratab iiles sisemise lapse, kes on loomupiraselt
uudishimulik.

Praktilised niited ainete loimimiseks:

Eesti keel + turundus: looge reklaamikampaania, kus kirjutate reklaamtekstid, loote
konekeelseid sonumeid ning analiiiisite sihtgruppi. Saate praktiseerida argumenteerimist,
stiiliregistrite kasutust ja selget viljendust.

Matemaatika + turundus: koostage eelarve, arvutage ROI, klikipdhised kulud voi vorrelge
erinevate kanalite efektiivsust numbriliselt. Exceli kasutamine toetab ka digipadevusi.

Kunst + turundus: kujundage plakat, logo voi visuaalne identiteet oma kampaaniale. Vaite
kasutada Canva, Photoshopi vdi isegi joonistada késitsi.

Ajalugu voi tihiskonnadpetus + turundus: looge kampaania, mis toetab mond sotsiaalset
teemat (nt keskkond, valimised, kodanikuaktiivsus). Saate siduda turunduse rolli iihiskonnas
ja védrtuste kujundamises.

Inglise keel + turundus: tehke reklaam inglise keeles voi analiiiisige rahvusvahelisi
kampaaniaid. See aitab arendada keeleoskust praktilises kontekstis.

Kuidas oppida ilma klassiruumis istumata?

Nditeks: Kéige intervjuusid tegemas périsettevotetega; salvestage videokampaaniaid ja
analiiiisige neid pédrast; Looge oma viike “agentuur” ja pange endale péris lilesanne — nditeks
turundada kooli iiritust voi kohalikku ettevotet; kdige tdnaval voi kaubanduskeskuses vaatlemas
reklaame ja analiilisige nende moju; osalege monel digiturunduse veebikoolitusel ning tehke
selle pohjal oma miniprojekt.

Liinemaa Uhisgiimnaasium téinab kéiki firmasid, kes olid ndus meiega koostood tegema.

Suur tinu: Niverox OU, Maronest OU (Noarootsi Noavabrik), G Invest OU, Voldi Pruulikoda
OU, Tartu sport MTU, Osaiihing Ilustuudio, Miska OU (Kohvik Sesoon), Old Hapsal Hotel
OU, MTU Jalgrattaklubi Paralepa, Rakser Sport OU, Hestia Hotel Group OU

Lisaks tdname ka meie Gpetajaid Monikat ja Imbit, kes meile alati abiks on.

11.M dpilased



