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‘@Q Laanemaa UG ja Tallinna 32.KK

Aasta koolid, sopruskoolid

11. klasside majandusopilased

Op Tiina Saar

Jaanuar 2023

Vaikuse eksport - ettevotlusprojekt
Opilaste Uhine koostédpdev
Haapsalus 04.04 “Targad tookohad
Vormsil”



' ‘@Q Vormsi projekt

o« KoostoOmotted ja sihiseade

« Ettevotja Joel Tammet, Strixmarine OU (mdote-,

navigatsiooniseadmed)- inseneeria -

tulevikutrendid

o Vormsi vallavanem Maris Jogeva

« HKHK Ariteenuste osakonna juhataja Merle

Maesalu

o Opilaste rtthmatddd/Hakaton - targad tédkohad
Vormsil (Vormsi tugevused/norkused ehk taust; idee
- IT lahendused; millist probleemi lahendavad
+lahendused; prototuUp; persoona; loodavad
tddkohad; vadrtuspakkumine...)

e SUQIs 2023 - jatkuprojekt Vormisil






g, Pikoalalise koosts nide eHevatiege

Salva Kindlustus AS, regioonijuhi assistent
Karin Aido

S5 aastat

Kindlustuseteema, aktuaalne, eluline

Kool - jarjepidevus, karjadriplaneerimine
Opilased - isikumajanduslikud kasulikud
naited

Ettevote - mida tulevikus kindlustada,
teadliku kliendi kasvatamine, kes oskab ja
julgeb kUsida
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%&* Salva Kindlustus AS




Ettevotjad/asutuste esindajad
q_ koolitundides

Oppetegevuse “tavapdrane’” osa,
suunapohine “ldhenemine”

Erlend Kotkas
Margus Nerman
Taavi llmjarv
Jan Plaan
Angela Leppik
Tiina Molder

Kai Tarmula
Kristiina Ase
Karita Lubi

jot






‘@q Vilistlased-ettevotjad koolis

Kristjan Tedremaa - OU Aestia
Koolitused

Maria Palk - JA Alumni Eesti juhatuse
esimees

Joosep Valm - investeerimine
Viktoria Joonasing - eftevotja
Johanna Lamp, digiturundus

Aleks Korolenko, SEB

Meelis Orgla, Hiom Markets OU
Britta Sool - eftevotja, turundusjuht

jot



‘@q Suunapdevad/oppekaigud

Koostoo opilastega, ettevalmistused:

e sihtkohad

e kontaktid

e Oppetegevuste planeerimine
e Tagasiside

o kokkuvotted

Pidepunktid - nt missioon, visioon, slogan,
sintrohm, konkurents, t66joud,
positsioneerimine, sidusettevdtted,
tarneahel...; kusimus ettevotjale
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‘@q Suunapdevad/oppekaigud

Koostoo ettevotetega:.

kontaktid

maakondade sihtasutused
ministeeriumid

muuseumid

eftevotetelt tagasiside
eftevotetetele tagasiside
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‘@q Oppekdigud - koostodpartnerid

Kadarbiku Kéogivili OU
BUroomaailm

WISE

Minna Marmelaad OU
KOU Mobility Grupp
Nasdaqg Tallinn

LIFT 99
Rahandusministeerium
Eesti Panga muuseum
Kaubandus- ja
Todstuskoda

Maksu- ja Tolliamet
L&dne Elu

Ecobirch OU
Wende AS
Aripdev AS
Aparaaditehas
Pajumde Talu OU
OU Eesti
Pandipakend
Toravere
Observatoorium
Cleveron AS
lglugraft OU
Pipedrive

jot



Uus slisteem — . WISe ~— | 2 | Uus slisteem
| rahvusvaheliste

| ulekannete

svaheliste




‘@q Oppekdigud - koostodpartnerid

Harjumaa

Tartumaa

Viljandimaa

Loddnemaa

Raplamaa

Parnumaa

Stockholm School of Economics in
Riga



% Opilased ise tundi andmas




% Majandussuuna nao kujundamine
_LUGis

* Majandussuuna efektiivseks muutmine

« Oma suuna nagu

« Teised ainedpetajad arvestavad suuna
eripdraga




Meedia ja turundus

e Kaks ainet

e Samad opilased

e LOIMINg

e Nagu pusle, Iopuks tervikpilt

R




Uks materjalide kaust

Juhendajad: [[ Y imbi Raudkivi [[ Y Monika Undo

Selle kursusega on seotud 33 kasutajat.

Otsi materjali

Reklaamijaht - 16iming (turundus, meediakursus)
@ Turunduse objektid

Turuléhed

® Ettevdottele suunatud "péris" turundustegevus
Bréand. Kaubamark.

Reklaamid - parimad palad vol 1

Reklaamid - parimad palad vol 2
Reklaamiteooria

Demagoogiavotted

@ Kahe e-poe vordlev anallilis

@ Kohtumine Selveri turundusjuhiga




é\q Meedia ja mojutamine

« Demagoogia

« Reklaam
 Reklaamikeel
 Reklaoamide analUus



ékq Meedia ja turundus

Reklaamijaht
2 adinet, 1 kodutood
Turunduse maisted



Reklaamijaht

Reklaamijaht - 16iming (turundus, meediakursus)

glmbiRaudkivi 0.507:48 28 | it matsra

Reklaamijaht.

Kaks duetundi.

L6iming eesti keel ja turundus. Voib teha ka paaristéona.

1. Valige/otsustage koht/kohad, kuhu "jahile" |ahete. See/need peavad olema dues, mitte kauplustes sees.
2. Milliseid reklaame ja kus nagite?

3. lga reklaami sihtgrupp.

4. Slistematiseerige leitud reklaamid (valdkond, majandusharu, teema vms alusel).
5. Milliseid votteid (taktika) on reklaamide juures kasutatud? Tooge naiteid.

6. Voéimalusel tehke fotosid (nii, et isikuandmed jms "peale ei jaa").

7. Pdhjalikumaks anallitisimiseks valige Uks reklaam (mis ja kus oli).

8. Anallusi reklaamide keelekasutust.

9. Milliseid demagoogiavotteid on reklaamides kasutatud.

10. Omapoolne hinnang tunnile, sisule.

11. Veel midagi...



| ‘@q Eesti keel - suunareklaami tegemine

Varasemale praktikale ja
teooriale toetumine



Naited

LAANEMAA
UHISGUMNAASIUM

KANDIDEERI
MAJANDUSSUUNDA!

MEILT SAAD:

» Informatiivsed suunapaevad

* Majandusliku pdhja edasioppimiseks

» Vajaminevad oskused kogu eluks
Aasta ettevotlusopetaja kae all selgeks koik
majandusteemad
Opilasfirmaga reaalse kogemuse eluks

Ole tegus ja vali majandus! VOTA GHENDUST

kool@lyg.edu.ee
tel. 5624 2580

F. J. Wiedemanni 15, Haapsalu
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TULE OPPIMA

MAJLARNDUS-
SUURNIDA

LAANEMAA UHISGUMNAASIUMIS

Omanda teadmisi ja
oskusi majandus- Suunapievad

valdkonnas

Opi kasutama majandusalaseid Opilasfirmad
termineid ja definitsioone

Vita osa épilasfirma




Naited

Investeeri endasse - tule
majandussuunda! W-

: @':u\ nos
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Miks valida majandussuund?

* Omandad suure teadmistepagasi majanduses

 Saad end proovile panna, tehes dpilasfirma

» Voimalus kiilastada ettevotteid ja kogeda
ettevotte tooelu

« Javeel!

Ootame teid oppima Majandussuunda!

> F_J Wiedemanni 15, 90503 Haapsalu
\ kool(@lye edu.ee

v Yo . Direktor Ain Iro
Uhisgtimnaasium iy iro@lve.edu.ce +372 5624 2580

[Laanemaa
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Niidiotsad kokku

Kinnistamine

R
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%& Opilasfirmale hea nimi

e “Ehe Eesti”

e Opilasfirma Lebo (mdargiti dra)




Koostoo Selveri turundusjuhi Triin
Kaarega

. Ulevaate ettevottest

« SoOna selver

« E-Selver

« Turundus — kes mida teeb ja miks ja

kuidas me oma tulemust mdddame.

« Selverilogo
SELVERILE REKLAAMI TEGEMINE.
PARIMATELE AUHINNAD.
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o Koostoo Selveri turundusjuhi Triin
Kaarega

Tund LUGis




‘@q Eftevottele suunatud turundustegevus

Opilased ISE

e valivad ettevotte

e vOtavad Uhendust

e pakuvad vdalja voimalikud
tegevused

o fegevuste planeerimine,
teostamine

e fagasiside ettevottelt



g Naide )
Turundusplaan - Erilill OU

Eesmark - suurendada ettevotte e-poe
MuUuUki ja reklaamide arvu linnas




Turundusplaan - Erilill OU

“Kus kohas voiksid asuda reklaamid?”

1. Missiooni ja visiooni kirjeldamine/iilevaatamine; Bl .

Visioon - suurem miiiigiprotsent 1dbi e-poe ja parem ndhtavus
sotsiaalmeedia vorgustikes ning olla silmapaistvam 1dbi reklaamide téanaval ®
ja 1abi led-erkaan reklaamide poe akendel.

Missioon - parandada e-poe voimalusi ning stiili, arendada kaupluse
sotsiaalmeedia kanaleid ning lisada “lillelisi” reklaame linna tanavatele.

Lilla - reklaam maanteel
Punane - reklaam linnas

4. Taktika ja strateegia:

Strateegiad (ehk pikaajalised plaanid);

- Veebilehe kasutajasobralikkus (Lihtne navigeerimine ja minimaalsus)
S WOT - Tooted ja inventuur (Aktuaalne inventuur, kvaliteetsed tootekirjeldused)

- Turundus ja klientide kaasamine (Kasutajate arvustuste ja hiljuti tellitud

KonkU renTSiO n0|005 toodete nditamine)
S | h '|"|' U rg U d e Taktikad (ehk liihiajalised plaanid);

- E-poe hindade tdpsustus

A g - Lillekimbu suuruse tapsustus (1dbi piltide voi selgituse)
kineldamine : . :

- Veebipoe kodulehe arendus (Lahtioleku ajad ja logo silmapaistvus)
P .|:' 0 | g 2 0 - Parem linnakaart asukoha tapsustamiseks
ro | I I U U rl m I n e - Sotsiaalmeedia lingid ikoonidena/logodena nahtavamaks
- Erinevate keelte valimise voimalused

E e S m O rg | d - Muuta pildid kvaliteetsemaks (Parem resolutsioon)

- Arvustuste ja tellimuste lehe haldamine



| ‘@q Kogemused

- Suunapdeva organiseerimine

- SEB koolisaadik

- Reaalselt saab ndha, kuidas asjad
kdivad ettevotetes

- Saab futvuda erinevate
ettevotete liikide ja koolide
voimalustega

. Opilasfirma

« Oma ala profid k&divad “kUlas”



Oskused

Ettevotlus praktikas (OF rollid)
FinantsanalUusi koostamine
Ariplaani tegemine
Projektijuhtimine

Suhtlusoskus

Analuutiine motlemine
Turundamine

 Isiklikud finantsoskused



‘@q Hea majandussuund ....

- Pealehakkajad opilased

- Karjaddr majandusvaldkonnas

- Eelised Ulikoolis edasioppimisel

- Teistmoodi Idhenemine, metoodika

- Koostoo erinevate ettevotetega

. Laialdane vargustik, mida LUGIs
oppides loome

- Baasteadmised firma loomisel ja
juhtimisel



Q Téanusonad

AITAH KUULAMAST!
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